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Greenpeace : Les enjeux da€™un contre-pouvoir

Lutter contre la surpA2che, les OGM, le changement climatique et le

nuclA©aire, sauver I'Arctique, le thon rouge, les baleines et les forA2ts...

Autant de combats que mA ne la cA©IA bre association de dA©fense de

I'environnement, partout sur la planA“te. Mais, pour peser sur les choix

politiques des gouvernements, il faut constituer un contre-pouvoir

d'autant plus IA@gitime qu'il peut se targuer d'Adtre plus reprA©sentatif. L'interview de Gilles-A%oric MENDEL par Nicole MARI,
Corse Net Infos. H20 septembre 2013.
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Qu'est-ce que Direct Dialogue ?

C'est ce systA 'me inventA© par Greenpeace, il y a une quinzaine d'annA©es, qui consiste en une rencontre en face A face,
dans la rue, oAl nous proposons aux sympathisants de l'association de devenir adhA©rents. Une adhA©sion nous permet de
revendiquer une parcelle de pouvoir politique en plus et de renforcer un contre-pouvoir. Celui-ci est naturellement plus
IA©gitime quand il est plus reprA@sentatif, car les gens votent et consomment. Direct Dialogue est, aussi, I'outil privilA©giA© de
collecte de fonds. Greenpeace est une association financA©e A 100 % par les cotisations de ses adhAGrents, ce qui garantit
sa complAte indA©pendance.

Est-ce aussi une campagne de sensibilisation ?
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Notre but est essentiellement de trouver des adhA©rents. Mais, quand des gens ne connaissent pas Greenpeace, nous
leur expliquons que lorsqu'ils voient des images d'un type sur un zodiac entre une baleine et un harpon, c'est

Greenpeace qu'ils voient. Quand ils voient des images de gens escaladant une centrale nuclA©aire ou sortant de garde-A -
vue pour la centrale du Tricastin, c'est encore Greenpeace. Certains ne font pas le rapprochement entre ces images que
tout le monde connait et un nom qui existe pourtant depuis 40 ans.

Vous avez abordA® les cing thA'mes favoris de Greenpeace. Que dA©noncez-vous ?

Ce sont nos 5 grandes campagnes dA©nonAgant les 5 plus grandes menaces contre la biodiversitA© animale et vA©gA©tale
dans le monde. C'est pour cela que nous les avons choisies. L'objectif de Greenpeace est de dA©fendre la biodiversitA© en
dAofendant les A©cosystA 'mes. Nous luttons contre la surpAache afin de promouvoir la pAache artisanale en rA©duisant la
pA2che industrielle et en poussant A la crA©ation de rA©serves sur une surface significative des zones maritimes et
ocA®©aniques. Nous recommandons 40 % de rA©serves marines et leur mise en rA©seau sur tous les ocA©ans et les mers du
globe afin, A la fois, de conserver un vrai vivier de biodiversitA© et de permettre au stock de se renouveler.

La pAache artisanale et de plaisance ne pose-t-elle pas A©galement des problA 'mes ?

C'est une problA©matique marginale. Prenons I'exemple emblA©matique du thon rouge, une espA’ce dont Greenpeace

parle depuis 2006. Le problA'me en MA©diterranA©e ne vient pas de la pA2che traditionnelle, y compris quand elle se fait
avec 4, 5 ou 6 bateaux artisanaux, mais bien de la pA2che industrielle. De mA2me, la pollution en MA®©diterranA©e ne provient
pas forcA©@ment du dA©veloppement de la plaisance, mais de la multiplication des bateaux en gA©nAcral. Ce qui, dans cette
mer qui est la plus naviguA©e au monde, provoque la dA©tA®©rioration des fonds marins. On jette, au fond de I'eau des ports,
des batteries de bateaux ou de voiture. Mais, ce problA 'me reste moins important en termes de disparition de la

ressource halieutique que la pA2che industrielle.

Est-ce pour cette raison que vous focalisez chacune de vos campagnes sur une espA’ce menacA©e spAccifique ?

Oui. La lutte contre la pA2che A la baleine est aussi une campagne emblA©matique de Greenpeace. Trois pays sont
concernA®s : le Japon, la NorvA'ge et I'lslande. Une Commission baleiniA re internationale fixe des quotas qui s'appellent
"pA2che scientifique". Sans Adtre A©normes, ils menacent, quand mA2me, la survie de I'espA’ce, malgrA© quelques
sanctuaires. En 1994, nous avons obtenu que I'Antarctique devienne une zone protA©gA®©e contre la pA2che industrielle, la
pA2che A la baleine et toute exploitation miniA re, commerciale ou industrielle.

C'est une belle victoire ?

Oui. Nous essayons, en ce moment, d'obtenir le mA2me statut pour le PA’le Nord qui diminue A toute vitesse A cause des
changements climatiques. On estime que vers 2017 ou 2020, le PA’le Nord disparaA®tra totalement I'AGtA©. Ce qui, hAClas,
ouvre des perspectives en termes de transport maritime international entre le Nord de I'Europe et le continent amACricain.

Craignez-vous que de nouvelles routes de la mer s'ouvrent sur ce continent ?

Tout A fait. Le pA’le Nord n'a pas de statut qui le protA ge. Pour obtenir le mA2me statut que le PA’le Sud, nous avons

https://www.h20.net PDF cr&eacute;e le: 31 May, 2026, 02:05



H20 Magazine

lancA®, il y a un an et demi, une pActition qui a JAGJA recueilli plus de 2,5 millions de signatures. Les enjeux A combattre son
l'ouverture de voies navigables pour le commerce international et le transport de containers, leurs rA©percutions en

termes de pollution des eaux, et I'exploitation pA©troliA‘re. Le fait qu'il y aurait, peut-A2tre, 30 % des rAG©serves de brut A
dA©couvrir sous le pA’le Nord, attise tout un tas d'appActits. Des compagnies, comme Gazprom et Shell, ont annoncA© des
moratoires. Mais, nous voulons obtenir une interdiction dAGfinitive des forages dans cette rA©gion.

Une autre grande campagne de Greenpeace est la lutte contre la dA©forestation. Quelle est la situation ?

Les forA2ts primaires, essentiellement en Amazonie, en RAGpublique DA©mocratique du Congo, en IndonA®©sie, au Canada et
en Russie, abritent 80 % de la biodiversitA© animale et vA©gA©tale A©mergA©e. La forA2t d'’Amazonie, par exemple, reprA©se
80 % de la biodiversitA© des deux AmA®@riques. Il s'agit, pour nous, de lutter contre la disparition de ces espaces. La
dAcforestation obA®©it A plusieurs raisons : I'exportation de bois prA©cieux vers les riches marchA©s d'’AmA©rique du Nord ou
d'Europe ou le dA©gagement d'espaces pour I'AGlevage intensif A des fins de fabrication de cuir et d'alimentation, comme

au BrA©sil, par exemple, pour I'AGlevage bovin. Une autre raison est, comme A©galement au BrAGsil, de dA©gager des chamy
pour la monoculture d'OGM (organismes gA©nActiquement modifiA©s) destinA©e, en particulier, aux agro-carburants. Au delA
des viviers de biodiversitA®, il faut aussi protA©ger les populations sylvestres qui vivent de I'exploitation traditionnelle de la
forAat.

La lutte contre les OGM reste-t-elle une prioritA© de Greenpeace ?

Oui. La lutte contre la propagation des OGM en plein champ et dans les assiettes est notre 3A"me grande campagne.

Nous avons dA©cidA®©, cette annA©e, en France, de travailler sur la notion d'agriculture A©cologique. Pas I'agriculture durable,
ni I'agriculture Bio qui sont des labels commerciaux, mais une agriculture qui respecte les sols et les rythmes naturels de

la terre. Le but est d'arriver A nourrir naturellement I'humanitA©. On produit, aujourd'hui, d'aprA’s la FAO (Organisation des
Nations unies pour l'alimentation et I'agriculture), 1,5 fois de quoi la nourrir.

Que reprochez-vous A la France ?

La France est la 1A re puissance agricole en Europe et la 3A"'me en valeur des exportations dans le monde aprA’s les
Etats-Unis et le BrAG©sil. Si les surfaces sont beaucoup plus petites, les pratiques franA8aises, dans les grands domaines
cAorA©aliers du Nord, sont trA’s intensives. L'agriculture franA8aise a les meilleurs rendements A I'hectare et la meilleure
productivitA© horaire du travailleur agricole au monde. Mais, cette politique agricole a des effets pervers. Les agriculteurs
dA©veloppent des maladies dues A |'usage intensif de produits phytosanitaires. On estime qu'il y a 10 fois plus de cancers
du rein, des testicules et du cerveau chez I'agriculteur et le vigneron franA8ais que chez la moyenne de la population de
I'hexagone. Cette agriculture intensive a un coA»t aussi pour les consommateurs finaux.

Ce coAx»t est-il mesurable ?

Il n'est pas encore mesurA®. Il est difficilement mesurable. Mais il est facile de comprendre que I'utilisation de produits
chimiques trA"s complexes, en trA’s grandes quantitA©s sur des produits dont la destination finale est nos estomacs, a un

effet indA®©niable sur nos organismes. Une simple pomme subit entre 17 et 35 traitements diffA©rents avant d'arriver sur un
Actal de supermarchA®©. Ce qui donne une idA©e du sort rAG@servA© A notre alimentation. Nous travaillons A un retour A des
pratiques plus saines, moins intensives en pesticides, en herbicides et en engrais avec une campagne emblA©matique en
France, cette annA®©e : la protection de l'abeille.

La menace sur les abeilles est-elle aussi grave qu'on le dit ?
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Les abeilles sont responsables de 65 % de la pollinisation de notre alimentation. Dans certaines rA©gions, la mortalitA©
atteint 70 % des ruches. Sont en cause : la dA©gradation de la qualitA© gA©nACrale de l'air et l'usage sur les champs, que
butinent ces abeilles, de certains pesticides, herbicides et engrais, comme le Gaucho. Nous travaillons auprA’s de la
Commission europA©enne pour les faire interdire.

4A"me campagne : la lutte contre les changements climatiques. OA! en est-on ?

C'est une problA©matique transversale complexe dont Greenpeace parle depuis 40 ans. Elle concerne, A la fois, les
ocA©ans qui recyclent 80 % du dioxyde de carbone A©mis par les activitA©s humaines, la dA©forestation avec la destruction
des arbres qui sont des puits de carbone et les modes de production d'’A©nergie avec des centrales thermiques

fonctionnant au charbon, au gaz naturel ou au pA®trole. Le dioxyde de carbone, qui est de plus en plus concentrA© dans
l'atmosphAre, est un gaz A effet de serre. Ces changements climatiques sont dA©jA observables dans les grands deltas
d'Asie. C'est aussi une problA©matique politique qui implique de pousser les Etats A nA©gocier des accords internationaux
contraignants entre les vieux pays industriels qui doivent prendre leurs parts de responsabilitA®©, les pays A©mergents qui

ne devraient pas suivre le mA2me modA'le de dA©veloppement et les pays en voie de dA©veloppement.

Quel est le rA’le de Greenpeace dans ce cas particulier ?

C'est de dA©noncer, par exemple, l'inertie des gouvernements des pays dA©jA dA©veloppA®©s. Les changements climatiques
vont vraiment impacter I'ensemble de 'humanitA© et de la biodiversitA© animale et vA©gA©tale. Les ocA©ans finiront par Adtre
saturA©s en carbone, leur pH change dA©JA . Ce qui a des consA©quences sur la grande barriA re de corail qui meurt. On ne
sait pas A quel moment les ocA©ans ne parviendront plus A absorber le carbone.

5A"'me campagne emblA©matique de Greenpeace : le nuclA©aire. C'est d'actualitA® !

PlutA't la transition A©nergAGtique. C'est une problA©matique importante dans les anciens pays industrialisA©s, dont la France
oAt les modA’les de dA©veloppement sont basA©s sur l'usage de I'A@nergie fossile. L'uranium est aussi une AGnergie fossile.
Une spAocificitA© franA8aise : 78 % de notre AC@lectricitA© provient de centrales nuclA©aires. Ce qui n'assure pas notre
indA©pendance AG©nergAGtique puisque nous importons 100 % de I'uranium utilisA©. Le lobby pro-nuclA©aire prA©sente la
transition A©nergAGtique comme la quadrature du cercle. Selon eux, on ne peut pas, A la fois, rA©duire la consommation
d'hydrocarbures et sortir du nuclA@aire.

Que leur rA©pondez-vous ?

Greenpeace prA©sente rA©guliA rement des scA©narii qui permettent, aprA’s une brA ve augmentation des A©missions de
dioxyde de carbone, un retour A la baisse par la sobriA©tA© et l'efficacitA© A©nergAGtique et 'augmentation progressive des
modes de production d'A®lectricitA© renouvelable. Le but est de sortir du nuclA©aire et de diminuer notre dA©pendance aux
hydrocarbures. Nous avons, rA©cemment, prA©sentA©, le scA©nario E qui table sur une sortie totale du nuclA®aire A un horiz
dA©cennal pour la France. Personne n'a critiquA© ce scA©nario sur le plan technique. Dans d'autres pays, la problA©matique
est de sortir d'une dA©pendance en hydrocarbures. LA aussi, Greenpeace a une campagne emblA©matique : Petroladdict.

Les gens vous paraissent-ils bien informA®©s et prAdts A faire des efforts ?
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Tout le monde sait ce qu'il se passe. Les gens sont prA2ts A faire des efforts sur des choses A©videntes. lIs font, de plus en
plus, attention A l'eau et A I'AClectricitA© qui touchent leur portefeuille. lIs font le tri citoyen dans les municipalitA©s qui
proposent des bennes sA@parA©es et lisent les AGtiquettes sur les produits dans les supermarchA©s. Mais, ils ne sont pas
forcA©ment prAdts A entendre qu'il faudrait changer, en partie, nos modes de consommation et que I'A©cologie sera I'un des
paradigmes mis en action au 21A"me siA"cle. LA , il n'y a pas tellement de gens prAdts A se mobiliser !

Le constatez-vous au niveau de Greenpeace ?

Nous le constatons au niveau du terrain, mais, en mA2me temps, en 2006, Greenpeace comptait, en France, 93 000
adhA©rents trouvA©s en 35 ans d'existence. En 7 ans, plus de 70 000 nouveaux adhA©rents nous ont rejoints. C'est le signe
d'une dynamique. Cela dit, nous avions beaucoup de retard A rattraper, suite A |'attentat du Rainbow Warrior et A la
fermeture du siA ge social. Le seul bureau restA© ouvert ACtait celui de Cherbourg pour des raisons historiques puisque
c'est IA oA la mobilisation anti-nuclA©aire est la plus forte. En plus, le lobby pro-nuclA®©aire fait trA"s bien son travail. Il
dAoploie d'A©normes ressources humaines et financiAres pour faire croire aux FranASais qu'Adtre contre le nuclA©aire, c'est
Aatre contre la France, que la France a la filiA re nuclA©aire, la plus sA»re du monde et que toutes les prA©cautions sont
prises, qu'il n'y aura jamais Fukushima... et que notre nuclA®aire est diffAGrent ! Aussi 170 000 adhA©rents, c'est beaucoup,
mais pas suffisant pour avoir la mA2me influence qu'aux Pays-Bas 0A! nous comptons 400 000 adhA®©rents ou qu'en
Allemagne avec nos 550 000 adhAGrents.A .
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A ResSources

Greenpeace France
Pour signer la pAGtition pour protA©ger le pA’le Nord

Pour signer la pAGtition pour la transition A©nergAotique
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