H20 Magazine

Une contribution et une rA©gulation de la publicitA© pour une consommation plus durable

Dossier de<br /> la rA©daction de H20
October 2025

En dA©cembre 2024, un rapport conjoint de I'Inspection gA©nA®rale des finances, de I'Inspection gA©nACrale de
I'environnement et du dA©veloppement durable et de I'Inspection gA©nACrale des affaires culturelles a AOtA© remis au Premie
ministre. Son objectif : AGvaluer le rA’le de la publicitA© et des communications commerciales (promotions, parrainages,
influenceurs rA©@munA©rA®Cs, relations publiques) dans la consommation des FranASais et proposer des pistes pour les rendre
plus compatibles avec la transition A©cologique.

L'IGEDD revient sur ce travail de rA©flexion en rappelant que, chaque annA©e, les communications commerciales
reprA©sentent environ 34 milliards d'euros de dA©penses en France, soit 'A©quivalent des investissements de recherche et
dA©veloppement des entreprises. Dans un contexte oAt la France a pris, dans sa StratA©gie nationale bas carbone par
exemple, des engagements visant la neutralitA© carbone d'ici 2050, la question se pose : ces messages encouragent-ils A
consommer plus ? Dans l'affirmative, peuvent-ils A©voluer pour soutenir des modes de vie et de consommation plus
durables ?
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